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Die letzte 'Etape de Tour de Branche' - Die JHV von GfMTrend

Auf dem Terminplan Threr 'mi-Redaktion ‘Mobel-Fachhan-
del' bildete die GfMTrend-Jahreshauptversammlung am
vorvergangenen Wochenende den Abschluss eines langen

tig ist. Noch ist es so, dass jeder Mabel- und Kiichenfach-
handler 'seinen’ Verband finden kann, der ganz individuell -

S. 2 | Mdbel-Fachhandel 26/17

geschichte .zu redlisieren. Dass wir diesen Rekordwert nun
nochmals ibertroffen haben, freut uns natirlich sehr
® 10,2% Gewinnsteigerung der Verbund KG = Zahl der Ge-
sellschafter 725 = Zahl der Verkaufsstellen 774.

bel- und Kiichenbranche womdéglich nicht mehr dermaRen
auf Rosen gebettet ist, wie momentan. Hier herrscht bei
GfMTrend 'Realitdtssinn statt Euphorie’, rechtzeitig gewapp-
net fiir den Fortbestand der Mitgliedsunternehmen im Zei-
chen von Konzentration und dem Wettbewerb mit der GroR-
fliche! Inspirationen und Strategien forderte hier die
Podiumsdiskussion 'Quo vadis Mdbelhandel?' Von der
Biihne herunter gaben GfMTrend-Mitglieder ihr personli-
ches Erfolgsrezept preis: Therese Briigger, Heinz Herten,
Martin Konig, Arnd Meyer, Christian von Reichardt und
Ralf Zehrden. Praxisnah und schon fast (Daten)intim. Das
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den vergangenen Jahren sehr, sehr gut. Das gilt momentan
noch, auch wenn die Kurven in den Umsatzcharts unruhiger
werden — Anzeichen dafiir dass es eventnell hald nicht
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wir eine Diskussion mit einem Leser, der unsere mahnenden
Worte in der Berichterstattung in der Ausgabe 19/17 auf-

gemessen an seinen Bediirfnissen — zu ihm passt, der ihn
héchst individuell im Geschiftsalltag fiir den Wettbewerb
vor Ort stark macht. Diese Pluralitdt, die es — wir betonen:

Joachim Herrmann dazu: ,,Bereits im Vorjahr gelang es uns,
die bis dahin hdchste Riickvergiitung in der Verbands-
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griff. Hier Ausziige aus der Antwort Ihres 'mi'-Chef-
redakteurs an ihn:

,» Die Berichterstattung in mit enormer Reichweite ausgestatte-
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ist m. E. nur die halbe Wahrheit. In der Zeit, in der es Brei reg-
net, solite man stets seine Sinne dafiir schdrfen, wie man sein
Unternehmen auch dann noch eintraglich weiterfiihren kann,
wenn die Branche einmal nicht mehr mit Brei verwéhnt wird.
Hier gilt es, die Momente zu erkennen, wo ein positiver Trend
zu kippen droht und sich dann rechtzeitig mit neuen Konzepten
und Ideen fiir zukiinftig eventuell schwierigere Zeiten zu riis-
ten. [...] Ohne zu sehr den Bedenkentrdger zu geben, war es die
Absicht, unsere Leser genau darauf hinzuweisen, mit dem Ziel,
dass sie sich schon jetzt intensivere Gedanken tiber die Zukunft
machen.“ In diesen Zusammenhang trifft das Motto der GfM-
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'markt intern'-Fazit: = Gerade vor dem oben Geschriebe-
nen war die GfMTrend-Jahreshauptversammlung absolut am
Puls der Zeit = Die Teilnehmer der Podiumsdiskussion haben
Zuversicht vermittelt, ohne euphorisch zu werden, praxiser-
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Sie!!! = Nutzen Sie intensiv die Leistungen Ihrer Verbundgrup-
pen, die Sie hochst professionell in Threm Geschiftsalltag un-
terstiitzen! Zum Schluss unser Fazit aus der zuriickliegenden
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= SchlieRen Sie sich aber nur dem Verbund an, der ganz indivi-
duell zu Thnen, Threm Unternehmen und Threm Umfeld passt!



