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Die letzte 'Etape de Tour de Branche' = Die JHV von GfMTrend

Auf dem Terminplan Threr 'mi-Redaktion "Mabel-Fachhan-
del' bildete die GfMTrend-Jahreshauptversammlung am
vorvergangenen Wochenende den Abschluss eines langen
Reigens an den Jahres-Meetings der Verbundgruppen. Insge-
samt bleibt der nachhaltige Eindruck, dass vielfach auf einen
kleinen gemeinsamen Nenner runtergebrochen sich die jewei-
ligen Verbidnde-Strukturen ebenso

dhneln, wie der Verlauf der Jahres-

hauptversammlungen. Das ist aber G.fmiﬁm
viel zu kurz gegriffen. Bei genauem

Hinsehen muss man eindeutig konstatieren, dass sich sowohl
das Angebot der einzelnen Verbundgruppen ebenso erkenn-
bar unterscheiden wie auch die JHVen. Die Pluralitat der
Gemeinschaften ist es aber gerade, die so ungemein wich-
tig ist. Noch ist es so, dass jeder Mabel- und Kiichenfach-
handler 'seinen’ Verband finden kann, der ganz individuell -
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geschichte .zu redlisieren. Dass wir diesen Rekordwert nun
nochmals ibertroffen haben, freut uns natirlich sehr*
® 10,2% Gewinnsteigerung der Verbund KG = Zahl der Ge-
sellschafter 725 = Zahl der Verkaufsstellen 774.

Einfach toll finden wir das Motto der Veranstaltung: ,,Mut
zur Zukunft — Mut mit Vorsicht und Vorausschau“. War-
um? Nun, die Formulierung basiert u.E. auf einer Analyse
des derzeitigen Ist-Zustandes mit einer niichternen, aber ziel-
fiihrenden Strategie-Skizze fiir die Zukunft, in der die M6-
bel- und Kiichenbranche womdéglich nicht mehr dermaRen
auf Rosen gebettet ist, wie momentan. Hier herrscht bei
GfMTrend 'Realitdtssinn statt Euphorie’, rechtzeitig gewapp-
net fiir den Fortbestand der Mitgliedsunternehmen im Zei-
chen von Konzentration und dem Wettbewerb mit der GroR-
fliche! Inspirationen und Strategien forderte hier die
Podiumsdiskussion 'Quo vadis Mébelhandel?' Von der
Biihne herunter gaben GfMTrend-Mitglieder ihr personli-
ches Erfolgsrezept preis: Therese Briigger, Heinz Herten,
Martin Konig, Arnd Meyer, Christian von Reichardt und
Ralf Zehrden. Praxisnah und schon fast (Daten)intim. Das
umfasste Ansatzpunkte und Rezepte iiber jetzige und zu-
kiinftige Branchenentwicklungen. Kompliment von dieser
Stelle an alle Beteiligten!

Diskussionsteilnehmer sitzend (v.l.n.r.) Th. Briigger, R. Zehrden,
Ch. v. Reichardt, H. Herten, M. K8nig, A. Meyer [ ® GiuTrend

Grundsatzlich: Der Mdébel- und Kiichenbranche ging es in
den vergangenen Jahren sehr, sehr gut. Das gilt momentan
noch, auch wenn die Kurven in den Umsatzcharts unruhiger
werden — Anzeichen dafiir, dass es eventuell bald nicht
mehr ganz so geschmeidig laufen kénnte. Das wire eigent-
lich normal — Zyklen sind in Miérkten die Regel -, nur man
sollte rechtzeitig darauf vorbereitet sein. Unldngst hatten
wir eine Diskussion mit einem Leser, der unsere mahnenden
Worte in der Berichterstattung in der Ausgabe 19/17 auf-

gemessen an seinen Bediirfnissen — zu ihm passt, der ihn
héchst individuell im Geschiftsalltag fiir den Wettbewerb
vor Ort stark macht. Diese Pluralitédt, die es — wir betonen:
noch — gibt, gilt es zu erhalten! Genug der Vorrede, schauen
wir darauf, was sich bei GfMTrend im Sheraton Berlin
Grand Hotel Esplanade zugetragen hat.

Ca. 300 Mitglieder und Giste haben sich dort eingefunden.
Uns als Vertreter der Fachpresse haben natiirlich die harten
Fakten zu GfM interessiert. Zum Teil hat GF Joachim Herr-
mann die Neugierde auch befriedigt, aber wie schon traditio-
nell — nur zum Teil. Komprimiert sieht's so aus: = Umsatz
2016 — keine Angaben = 8,6% Umsatzsteigerung im Ver-
gleich zum Vorjahr » 11,2% mehr Boni-Ausschiittungen.
Joachim Herrmann dazu: ,,Bereits im Vorjahr gelang es uns,
die bis dahin hdchste Riickvergiitung in der Verbands-
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griff. Hier Ausziige aus der Antwort Ihres 'mi'-Chef-
redakteurs an ihn:

,» Die Berichterstattung in mit enormer Reichweite ausgestatte-
ten Medien zum Thema 'Kiiche' verstdrken ohne Zweifel noch
weiter die Nachfrage, die schlieBlich auch in den Kiichenstu-
dios aufschldgt. Hier gilt die Weisheit, auf die ich zu meiner Zeit
in der Chefredaktion des 'mi*-Dienstes 'kapital-markt intern’ in
Finanzdienstleisterkreisen gestofen bin: "Man soll den Liffel
solange aus dem Fenster halten, wie es Brei regnet!' Aber, das
ist m. E. nur die halbe Wahrheit. In der Zeit, in der es Brei reg-
net, sollte man stets seine Sinne dafiir schdrfen, wie man sein
Unternehmen auch dann noch eintrdglich weiterfiihren kann,
wenn die Branche einmal nicht mehr mit Brei verwéhnt wird.
Hier gilt es, die Momente zu erkennen, wo ein positiver Trend
zu kippen droht und sich dann rechtzeitig mit neuen Konzepten
und Ideen fiir zukiinftig eventuell schwierigere Zeiten zu riis-
ten. [...] Ohne zu sehr den Bedenkentrdger zu geben, war es die
Absicht, unsere Leser genau darauf hinzuweisen, mit dem Ziel,
dass sie sich schon jetzt intensivere Gedanken tiber die Zukunft
machen.“ In diesen Zusammenhang trifft das Motto der GfM-
Trend-Jahreshauptversammlung ,, Mut zur Zukunft — Mut mit
Vorsicht und Vorschau“ sowie die interessante und konstruk-
tive Podiumsdiskussion den Nagel auf den Kopf.

'markt intern'-Fazit: = Gerade vor dem oben Geschriebe-
nen war die GfMTrend-Jahreshauptversammlung absolut am
Puls der Zeit = Die Teilnehmer der Podiumsdiskussion haben
Zuversicht vermittelt, ohne euphorisch zu werden, praxiser-
probte Erfolgsrezepte weitergegeben, statt auf Friede, Freude,
Eierkuchen zu machen = Kiimmern Sie sich schon jetzt um
weitere Strategien, wie Sie sich permanent und kreativ verén-
dern und lhre Kunden positiv iiberraschen konnen # Die digi-
tale Welt ist Realitat und nicht mehr zuriickzudrehen. Beschéf-
tigen Sie sich damit, dort Jauern mehr Chancen als Risiken auf
Sie!!! = Nutzen Sie intensiv die Leistungen Ihrer Verbundgrup-
pen, die Sie hachst professionell in Threm Geschiftsalltag un-
terstiitzen! Zum Schluss unser Fazit aus der zuriickliegenden
Tour der Jahreshauptversammlungen: = Die Gemeinschaft in
einer Verbundgruppe macht Sie als 'Einzelkampfer' vor Ort
stark — auch oder gerade im Wettbewerb mit der GroBfliche
= SchlieRen Sie sich aber nur dem Verbund an, der ganz indivi-
duell zu Thnen, Threm Unternehmen und Threm Umfeld passt!



