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Modern, flexibel austauschbar und ein echter Hingucker - das ist die neue Dachfassade des Herten-Wohnmébelstudios.

ADVERTORIAL

EIN NEUES GESICHT
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FURS WOHNMOBELSTUDIO

Eine auffallend leuchtende Dachfassade wirbt seit Neuestem fiir das

- moderne Innenleben von Mdbel Herten aus Langerwehe. Hier gibt es
hochwertige Produkte namhafter Firmen in jeder Preisklasse.

lles nur Fassade? Natiir-
lich nicht! Denn die Fas-

ade ist eines der wich-
tigsten Teile eines Gebdudes. Sie
ist die Schnittstelle zwischen In-
nen und Auf3en - das Gesicht des
Hauses und im Unterneh-
mensbereich grund-
legend fiir die
Kommunika-

tion einer Mar-

ke. Beim
Wohnmébel-
studio der fa-
miliengefithrten
Firma Herten in
Langerwehe war es

nach fast 35 Jahren Zeit fiir
eine Fassadendnderung. Seit
Neuestem wird das moderne,
loftartige Innenleben des 1600
Quadratmeter grofsen Wohnmo-
belstudios an der Hauptstrafie
273 mit ausgesuchten Wohn-,
Ess-, Schlaf-, Relax-, Aufbewahr-

und Stauraummdbeln namhaf-
ter Firmen auch nach aufien
weithin sichtbar widergespie-
gelt. Moglich macht das eine
zeitgemifie Leichtmetall-Konst-
ruktion mit flexibel wechselba-
rem Leuchtdisplay, die die
Marke Mébel Herten
mit ihren drei Be-
reichen Kiichen,
Wohnmobel
und Tischlerei
auffallend in
Szene setzt. Sie

Felix Herten

ersetzt seit einer
aufwindigen Spat-
sommer-Aktion die al-

te Dachfassadenkonstruktion
mit riesigen handgeschnittenen,
sehr statischen Kupferbuchsta-
ben auf Dachziegeln.

»Wir haben die gesamte Dach-
konstruktion verdndert, deren
Herzstiick nun ein 60 Meter lan-

ges und 1,20 Meter
hohes  Leucht-
banner wie im
Sportstadion

ist, das man
nachts
von Weitem -gut

auch

sehen kann“, er-
klart Felix Herten.
»Alles davon ist bedruckte
Flédche, eine mit einem speziellen
UV-Schutz versehene Grafik, die
modular aufgebaut und nach Be-
lieben - etwa fiir besondere Ak-

tionstage - spie-
lend leicht ver-
dnderbar  ist.
Das bietet uns
ganz neue
Moglichkei-
ten“, freut er
sich. ,Gleichzeitig

L7
Dael Niehsen

haben wir auch den
Eingangsbereich  verdn-
dert und vom Stil her an die neue
Fassédenoptik angepasst. Warum
haben wir das alles getan? Wir

wollten deutlich und fiir alle
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sichtbar zeigen, dass wir uns
nicht nur partiell, sondern auf al-
len Ebenen neu inszenieren, oh-
ne natiirlich den Fokus auf unse-
re Wurzeln und das traditionelle
Handwerk zu verlieren®. Auf dem
Banner sind nun neben dem Fir-
mennamen und -logo deutlich
lesbar auch die Hauptmarken des
Wohnmébelstudios vermerkt -
unter anderem Stressless, Leolux,
Wohnart, La Natura, Lattoflex,
Svane. ,Flr ein mittelstandisches
Unternehmen wie wir, ist es
wichtig, als modernes Fachge-
schift wahrgenommen zu wer-
den. Das ldsst sich mit Marken
sehr gut realisieren, die fiir Hoch-
wertigkeit stehen", erklart Her-
ten-Verkaufsexperte Michael
Niehsen. ,,Bei uns konnen Kun-
den jedes Mobelstiick anfassen

und ausprobieren. Sie werden im

Gespréch persénlich und qualifi-
ziert durch uns beraten und das
Produkt kénnen wir in vielen Fal-

len individuell an Kundenwiin-
sche anpassen. Das alles unter-
scheidet uns von den Grof3fla-

chen-Anbietern, den Madbel-Gi-

ganten. Die setzen auf Masse, wir
auf Klasse. Interessenten, die zu
uns kommen, nehmen wir an die
Hand und fiihren sie zu ihrem

Einrichtungsstil. Unsere im Ver-

gleich zur Groféflache kleine, aber
feine Kollektion ist tatsichlich
auf jeden Kundenwunsch zuge-
schnitten. Wir schaffen das auch
ohne Verkaufsausstellung mit
3000 Stithlen und 500 Betten®.

Innen ist das Wohnmébelstudio groR und freundlich gestaltet. Da macht Mébelsuche SpaRB.
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